Taller: Gestión, Mercado y Costo
Destinatarios
Emprendedores de la base social.

Objetivo
Incorporar nociones de administración y Gestión  en un microemprendimiento.

Docentes
Lic. Natalia Del Negro
Desarrollo Horario

Carga horaria: 09:00 a 13:00 y de 14:00 a 17:00 horas. 
Día:10/04/2010

Lugar:  INTI San Luis, Autopista Nº 55, ex ruta 148, Campus Universitario, Villa Mercedes, San Luis.

Programa

¿Qué es ser un emprendedor?

Pilares  básicos: Conducir, Organizar, Vender, Producir y Administrar

Recursos Humanos: Grupales o Individuales

Herramientas de decisión: FODA

   Oportunidad de negocio

Objetivos del emprendimiento: A largo plazo, Mediano plazo y Largo plazo. Misión, Visión

Mercado: Esta compuesto por la competencia, los proveedores y los clientes.

Competencia: Posee clientes y proveedores los cuales utilizaremos como guía para seleccionar nuestro mercado potencial.

Proveedores: ¿Cómo elegir un proveedor?

Clientes: ¿Qué conocer de los clientes?

Variable Competitiva

Segmentación

Producto: Promoción

Venta

Cobranza

Precios y Costos: Costos Variables y Costos Fijos

Punto de equilibrio: Es el momento en el cual la actividad paga sus gastos y comienza a ser rentable, en el no se gana ni se pierde, se sale empatado.

Margen de contribución: Es la diferencia que existe entre el costo variable y el precio de venta estipula do de un producto. Utilidad. Inversión. Plan de producción y venta. Registros
CV de los docentes

  
Del Negro, Natalia
Licenciada en Tecnología de los Alimentos (Universidad Católica de Cuyo) 

Especialización en Calidad Industrial  (Maestría: INTI-UNSAM).
Extensionista INTI – San Luis. 

